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Graphiste junior,  cheffe de projet en inf luence et curation digitale dotée de quinze 

années d’expérience au service du développement de marques de l ’ industrie créative, 

d ’ institutions publiques et d’organisations non gouvernementale. .

C O N S U LT A N T E  S T R A T É G I E  D E  L ’ I M A G E

Alice MARTINA SAS ·  Paris ,  France ·  2014 – aujourd’hui

Consultante en inf luence digitale ,  direction art ist ique, 

production,  communication.  Clients:  L’ iconoclaste, 

Potemkine f i lms,  Vi l la Noail les ,  Institut du monde arabe, 

Soixante circuits ,  Camera Magica,  NYU, Turquoise Mountain, 

BNP Paribas,  L’Oréal Paris ,  St i letto édit ions.

D E S I G N E R  M A R Q U E  E M P L O Y E U R

Armée de Terre ·  Paris ,  France ·  oct .  2019 – sept .  2020

Accompagnement stratégique en design 360, préparation 

lancement de campagne sengager.f r.  Communication de crise 

sur les médias sociaux.

C H E F F E  D E  P R O J E T  D E S I G N 

Hermès international ·  Pantin,  France ·  2013 – 2014

Gestion de budget, management d’équipe. Coordination 

artistique, graphisme. 

É D U C A T I O N

MASTER DESIGN STRATÉGIE DE L’ IMAGE /  BAC+5 (BTS + DSAA) 

ESAA Duperré ·  75003 Paris ,  France ·  (2001 -  2005)

Adobe After Effect 
Vidéo Design ·  75011  Paris ,  France ·  (septembre 2019)

L I N K E D I N :  A L I C E M A R T I N A 

M E D I A S  S O C I A U X

C O N T A C T

/ A L I C E M A R T I N A

06 61 34 36 07

hello@alicemartina.com
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